LA KERMESSE DI CL

Finale con il botto

Il Meeting puo esultare
«Record di pubblico»
Un affare da 28 milioni

Superate le 800mila presenze: «Meglio delle edizioni pre-Covid»
Sorride anche il turismo grazie all'indotto generato dalla manifestazione

Quellaconclusasiieri restera al-
lastoriacome «una delle edizio-
ni pit importanti del Meeting»,
dicono in coro gli organizzatori.
E I'ha rimarcato anche il Presi-
dente Sergio Mattarella, che ha
voluto ringraziare i volontari del
Meeting che «hanno contribui-
Lo a un programma cosi riccos.
Un'edizione, la 44esima, che si
& aperta domenica con il presi-
dentedella Cei, il cardinale Mat-
teo Maria Zuppi, e havisto inter-
venire ai dibattiti e agli incontri
oltre 400 relatoriitaliani e inter-
nazionali. Tra loro, una decina
di ministri tra cui Salvini e Taja-
ni, vari viceministrie sottosegre-
tari, presidenti di Regioni, sinda-
cieanche il commissario alla ri-
costruzione post-alluvione, il ge-
nerale Francesco Paolo Figliuo-

GRAZIE RAGAZZI

Oltre 3mila volontari
Il direttore Forlani:
«Piu della meta di loro
ha meno di 30 anni»
Le parole di elogio
del Capo dello Stato

lo. «Siamo davvero grati - dice
il presidente del Meeting Bern-
hard Scholz al termine dell'even-
to di Cl - di aver potuto dialoga-
re qui sulle tante sfide che sia-
mo chiamati ad affrontare, nella
prospettiva di quell’amicizia ine-
sauribile che il Papa ha definito
un tema audacen.

Il Meeting ha riunito a Rimini la
politica italiana per interrogarsi
sulle sfide di oggi e di domani. E
ha ancheriabbracciato il pubbli-
co delle grandi occasioni, come
conferma il direttore Emmanue-
le Forlani: «Abbiamo fatto il re-
cord di pubblico. Siamo andati
oltre le 800mila presenze (lo di-
cono le prenotazioni ricevute)
superando |'affluenza delle edi-
zioni pre-pandemia». Merito an-
chedell'ampliamento degli spa-
zi del Meeting e dell'esercito di
volontari: oltre 3mila volontari,
«di cui pit della meta ha meno
di 30 anni». La kermesse di Cl &
stata un affare anche per il turi-
smo, con un indotto di circa 28
milioni. Archiviata questa edizio-
ne si lavora gia a quella dell'an-
no prossimo, dal titolo Se non
siamo alla ricerca dell’'essenzia-
le, allora cosa cerchiamo?.

ma.spa.

Il vicepremier Antonio Tajani mentre loda il servizio svolto dai volontari del Meeting

Informazione e social
«La verita oltre i like»

Il dibattito con i direttori Pini, Fontana, Molinari e Sommella

Fare informazione ¢ diventata
una sfida ancora pit grande, in
un‘epoca dominata dai social e
dalle fake news. Se ne & parlato
ieri pomeriggio, in uno degli ulti-
mi incontridel Meeting. Modera-
to da Bernhard Scholz, presiden-
te del Meeting, il dibattito su La
responsabilita del quotidiano ha
avuto come protagonisti Agne-
se Pini, direttrice di Qn, Carlino,
Nazione e Giorno, Luciano Fon-
tana del Corriere della Sera,
Maurizio Molinari della Repubbli-
ca, Roberto Sommella di Milano
Finanza.

Per i quotidiani «stare dentro i
social & inevitabile, visto chei di-
battiti pubblici si fanno soprat-
tutto sui social - ha sottolineato
la Pini - Ma l'informazione & tut-

Agnese Pini, Luciano Fontana, Maurizio Molinari e Roberto Sommella

ta un’altra cosa e si basa anche
sulla sintesi tra le diverse opinio-
ni. E noi giornalisti abbiamo tut-
ti gli strumenti per fare il nostro
lavoro, senza cedere alla tenta-
zione discendere al livello dei li-
ke». Per Molinari «siamo ancora

nella fase adolescenziale della
rivoluzione digitale»: occorre fa-
re attenzione. Ma per Luciano
Fontana «si riconosce ancora ai
giornali un valore molto diverso
daquello che possono darei so-
cial».



